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L'arrivo del DMA cambia completamente il marketing come
I'abbiamo conosciuto finora.

Scopri come Consent Mode 2.0 possa aiutare nella misurazione
delle attivita digital preservando la privacy degli utenti.
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https://growth.incubeta.com/cambiamenti-consent-mode-e-dma
https://growth.incubeta.com/cambiamenti-consent-mode-e-dma

v“ll,l‘ci

ANNO XXII - MERCOLEDI 31 LUGLI0 2024

*143

Secondo un recente report di Ci-
sco condotto su oltre 3.000 pro-
fessionisti in tutto il mondo, ol-
tre il 70% degli intervistati ha
riportato di aver registrato bene-
fici a livello di business significa-
tivi o molto significativi in segui-
to alle implementazioni tecniche
in materia di privacy effettuate e
integrate in azienda. La ricerca di
Cisco evidenzia come, in partico-
lare, il 36% delle aziende rispon-
denti abbia registrato un ROl tra
le tre e le cinque volte superio-
re ai costi sostenuti per le imple-
mentazioni di sistemi di privacy,
di sicurezza dei dati personali e
di gestione dei consensi al trac-
ciamento sui propri presidi digi-
tali e web; di contro, unindagi-
ne di KPMG del 2023 ha messo in
luce come il 59% dei professioni-
sti e dei decision maker azienda-
li non si senta preparato a gesti-
re gli obblighi imposti dal GDPR.
E in questo contesto che si inse-
risce la seconda edizione del GA4
Summit 2024 (https//ga4sum-
mit.it), la maggiore due giorni in-
ternazionale di formazione, casi
studio, networking e opportuni-
ta di business dedicati a Google
Analytics 4 e all'analisi dati per il
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Accessibilita
degli e-commerce, scraping
online e Al, Direttiva Omnibus,
dati personali: la privacy
ela GDPRal centrodel
prossimo GA4 Summit 2024

Gli esperti di settore e addetti ai lavori pronti a fare il punto
su novita, strumenti, best practice e casi studio per apprendere
come unire attivita di marketing e gestione della privacy,
consensi al tracciamento, cookie policy e trattamento dei dati
personali per il successo del proprio business

Marketing e 'Advertising organiz-
zata daTag Manager Italia (https./
www.tagmanageritalia.it).

PRIVACY, COOKIES E
SICUREZZA DEI DATI INSIEME
Al MASSIMI ESPERTIA
LIVELLO NAZIONALE

Il 25 e 26 ottobre a Bologna si
terra una tappa di crescita cru-
ciale per chi si occupa di e-com-

L'AVVOCATO ANTONINO
POLIMENI, FOUNDER
DELLO STUDIO LEGALE
POLIMENI.LEGAL

merce, marketing e campagne
online, con un programma che
ospitera sul palco dell'evento
keynote speech, sessioni forma-
tive e casi studio sui temi essen-
ziali per il successo e la crescita
del business e del marketing di-
gitale per il 2024 e 2025. Dall'ac-
cessibilita degli shop online, allo
scraping dei dati personali e dei
contenuti in Rete tramite siste-

mi di intelligenza artificiale; dalla
direttiva omnibus degli e-com-
merce, alla corretta gestione dei
consensi al tracciamento; dall'ot-
timizzazione del cookie banner e
della privacy policy, alla Al policy,
e ancora molto altro. Due giorni
intensi di formazione e networ-
king insieme ad alcuni dei mas-
simi esperti nazionali e interna-
zionali per acquisire strategie,
tecniche e aggiornamenti per
governare il delicato equilibrio
tra sicurezza dei dati personal,
privacy, tracciamento di dati ac-
curati e conformita alla GDPR a
vantaggio degli utenti e del bu-
siness. Tra gli esperti di spicco
che saliranno sul palco a condi-
videre approfondimenti su que-
sti temi durante il GA4 Summit
2024 ci sara l'avvocato Antoni-
no Polimeni, fondatore dello stu-
dio legale Polimenilegal, spe-
cializzato nell'ambito del diritto
di internet, privacy e GDPR, non-
ché Legal Partner ufficiale dell'e-
vento. “All'interno di un contesto
digitale sempre piu complesso,
imprevedibile e dai rapidi pro-
gressi, le nuove norme europee
sulla sicurezza che entrano in vi-
gore periodicamente saranno
tra le protagoniste determinan-
ti nel successo e nel progresso di
aziende e di e-commerce - affer-
ma Roberto Guiotto, co-founder
e CMO di Tag Manager Italia -. E
saggio che imprenditori e ma-
nager non facciano finta di nul-
la, ma si facciano trovare pronti
sia nel mitigare i rischi, sia nel co-
gliere le opportunita di marke-
ting e di business connesse alle
novita legali riguardanti il mon-
do digital. Avere la possibilita di
approfondire simili temi al GA4
Summit 2024, insieme a uno
specialista affermato in ambito
di diritto web e di privacy come
|'avvocato Antonino Polimeni,
rappresenta unoccasione sem-
plicemente imperdibile”.


https://www.dailyonline.it/dailyonair
https://ga4summit.it
https://ga4summit.it
https://www.tagmanageritalia.it/
https://www.tagmanageritalia.it/
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TEMI CHIAVE SU PRIVACY

ED E-COMMERCE

“La compliance legale non é
solo un costo, ma e anche qual-
cosa che puo portare vantaggi
all'azienda, in termini propri di
business, economici, di profit-
to. Lo dicono i dati, e saro felice
di condividere approfondimen-
ti su questi temi durante il GA4
Summit 2024, afferma Antoni-
no Polimeni.

ACCESSIBILITA DEGLI
E-COMMERCE

La raggiungibilita degli shop
online e un tema di crescen-
te importanza, poiché garan-
tisce che tutte le persone, in-
dipendentemente dalle loro
abilita o meno, possano acce-
dere e utilizzare i contenuti e i
servizi online. Dal 2025, I'acces-
sibilita dei siti internet diven-
tera obbligatoria a livello eu-
ropeo grazie alla Direttiva (UE)
2019/882; una trasformazio-
ne normativa che spingera le
aziende ad adattare i loro siti
di e-commerce per essere con-
formi, cosi da evitare sanzioni,
danni alla reputazione e l'esclu-
sione da gare e contratti pub-
blici, ma anche per acquisire
otto milioni di potenziali clienti
in piu, solo in Italia, affetti oggi
da disabilita visive.

GENERAL PRODUCT

SAFETY GUIDELINES

Un‘altra novita di grande rilie-
vo per il 2025 sara rappresen-
tata dalle General Product Sa-
fety Guidelines, che imporra a
tutti gli e-commerce e ai pro-
duttori I'obbligo di effettuare
un assessment sulla sicurezza
dei propri prodotti. Un cam-
biamento che richiedera una
revisione completa delle sche-
de prodotto, al fine di rispetta-
re le nuove normative ed evi-
tare sanzioni.
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LAVVOCATO ANTONINO POLIMENI SUL PALCO DELLA SCORSA EDIZIONE DELL'EVENTO

GOVERNARE LO SCRAPING
ONLINE

Un recente provvedimento del
Garante italiano per la protezione
dei dati personali ha stabilito che i
proprietari di siti web e di e-com-
merce sono responsabili di viola-
zioni e fughe di dati personali che
dovessero verificarsi sulle pro-
prie piattaforme web in seguito
ad azioni di scraping. Ladozione
di strumenti e procedure efficaci
diventeranno essenziali per evita-
re responsabilita e sanzioni legali
gravi legate a violazioni della pri-
vacy o del copyright.

DIRETTIVA OMNIBUS

La Direttiva Omnibus sara un altro
argomento chiave, con un focus
sugliimpatti e le conseguenze do-
vuti ai nuovi obblighi e alle inedi-
te modalita di pubblicazione delle
recensioni, di esposizione dei prez-
zi e delle offerte, del documento
“Termini e Condizioni” La normati-
va europea richiedera un adegua-
mento delle pratiche di marketing
e di vendita online per evitare san-
zioni e azioni da parte delle asso-
ciazioni dei consumatori.

CHE HA VISTO LA PARTECIPAZIONE DI 450 PROFESSIONISTI
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ILPROGRAMMA DEL GA4
SUMMIT 2024

Spazio alla privacy e alle novita nor-
mative in ambito digital, dunque,
ma soprattutto approfondimen-
ti, speech e casi studio insieme a
esperti di fama internazionale sul-
le migliori strategie e tecniche per
far crescere i risultati delle attivita
di marketing e advertising grazie
ai dati. GA4, intelligenza artificia-
le, data governance, data visua-
lization, cookies, consent mode,
tracciamento delle campagne Fa-

ROBERTO GUIOTTO
a CO-FOUNDERE CMO DI
TAG MANAGER ITALIA

cebook Ads, Google Ads e Insta-
gram Ads e data strategy sono
solo alcuni dei temi chiave
che saranno al centro del pro-
gramma della seconda edizio-
ne dell'evento. Nelle prossime
settimane verranno annuncia-
ti gli interventi formativi in pro-
gramma durante il GA4 Sum-
mit; alcune tipologie di biglietti
sono quasi soldout. Per ulterio-
ri informazioni e per registrar-
si all'evento vistare la pagina
https//gadsummitit/.



https://ga4summit.it/
https://www.prsmediagroup.it/project/radio-sportiva/

